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Espaina vive una nueva edad de oro del Real Estate de
lujo, impulsada por la sostenibilidad, la experiencia y el
capital internacional

Premium Real Estate Summit confirma el liderazgo de Espaiha como polo europeo de
inversion en lujo residencial y destaca la evolucién hacia un modelo de lujo
consciente y con propdsito.

Madrid, 24 de octubre de 2025 - Espafia atraviesa una etapa dorada en el segmento del
Real Estate de lujo, consolidandose como uno de los destinos mas atractivos del mundo
para el capital internacional. Asi se ha puesto de manifiesto en Premium Real Estate
Summit, organizado por Borbalan, Grup Serra y Planner Exhibitions, que ha reunido a mas
de 300 profesionales para debatir sobre las nuevas dinamicas que estan redefiniendo el lujo
global.

Durante el encuentro, los ponentes coincidieron en que el lujo ya no se mide en
ostentacion, sino en propésito, autenticidad y bienestar. “El verdadero lujo del siglo XXI
no es poseer, sino experimentar”, se destacé en varias de las sesiones.

Espana, epicentro europeo del nuevo lujo experiencial

Espafa se mantiene en el top tier europeo del mercado premium gracias a su estabilidad,
calidad de vida, clima y gastronomia. El pais se percibe por los inversores como una reserva
de valor, con precios aun competitivos frente a otras capitales europeas y una demanda
sostenida que proviene en un 90 % de compradores internacionales, sobre todo en
ubicaciones como la Costa del Sol y Baleares, y en un 60 % en ubicaciones como Madrid.

A los compradores tradicionales como europeos y latinoamericanos, se les suman
estadounidenses, canadienses y ucranianos como nacionalidades emergentes.

El mapa del lujo residencial se amplia: a los tradicionales polos de Baleares, Madrid y la
Costa del Sol —donde la llegada de marcas como Four Seasons, Fendi, W o St. Regis esta
elevando los estandares— se suman nuevos destinos como Valencia, Alicante, la Costa
Brava, la Costa de la Luz o Malaga ciudad, que atraen a un comprador vinculado al estilo de
vida y la sostenibilidad.

Los expertos destacaron ademas que Madrid atraviesa un momento excepcional. “La capital
vive una época dorada sin precedentes en los ultimos 15 afios”, sefialé Bruno Rabassa,
CEO de Berkshire Hathaway Homeservices Spain, subrayando que el producto de lujo se ha
profesionalizado y que el reto ahora pasa por mantener la autenticidad y la identidad de sus
barrios, junto con un marco fiscal que acompane el crecimiento.
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El auge de la rehabilitacion y del patrimonio con historia

Otra tendencia clave abordada durante Premium Real Estate Summit fue la revalorizacion
del patrimonio rehabilitado. Invertir en edificios histéricos en ubicaciones prime —como el
centro de Madrid— se percibe como una formula que une rentabilidad, sostenibilidad y valor
cultural. Los proyectos que respetan la arquitectura original y afaden servicios premium
logran captar a un comprador internacional que busca singularidad, legado y una historia
detras de cada vivienda.

Lujo consciente y con propdsito: la nueva brujula del sector

El foro también puso de relieve la transformacion ética del lujo. EI consumidor actual
demanda coherencia, sostenibilidad y responsabilidad. La artesania, la trazabilidad y la
calidad en la ejecucion adquieren tanto valor como la rentabilidad misma. “La rentabilidad es
la consecuencia natural de hacer las cosas bien”, apuntaron los ponentes, insistiendo en
que el nuevo lujo requiere vision a largo plazo, coherencia y propésito.

El concepto de “lujo invisible” —centrado en bienestar, silencio, espacios verdes y
experiencias personalizadas— gana protagonismo. Este mercado, vinculado al inmobiliario
wellness, moviliza mas de 500.000 millones de ddlares anuales y podria alcanzar el billén en
2029.

El papel de las marcas y la personalizacion

El fendmeno de las Branded Residences fue otro de los focos de la jornada. Este modelo,
dominado globalmente por marcas hoteleras que representan el 80 % de los proyectos, se
basa en tres pilares: posicionamiento, confianza y pertenencia.

Los expertos coincidieron en que “comercializar una Branded Residence es vender un estilo
de vida”, y no un producto.

A la vez, la personalizacion total se consolida como atributo decisivo. EI comprador actual
exige viviendas que reflejen su identidad y se adapten a su forma de vivir. El mercado de
lujo espaniol tiene la oportunidad de “competir con cualquier destino del mundo y ganar por
excelencia”, siempre que mantenga su nivel de exigencia y autenticidad.

Un futuro de lujo emocional

Las sesiones de Premium Real Estate Summit concluyeron con una visién compartida: el
lujo del futuro sera emocional, sostenible y humano. “El futuro del lujo no se medira en
dinero, sino en emociones”, se destaco en una de las conclusiones.

Espafia, gracias a su autenticidad, creatividad y hospitalidad, parte de una posicién de
fortaleza para liderar ese cambio. Su estilo de vida —basado en el arte de vivir, la calidad y
la conexién humana— es ya su principal activo de atraccién internacional.

Premium Real Estate Summit ha contado con partners como Berkshire Hathaway
Homeservices, Caixabank y HolaBank, como Leading Partners; Miele como Silver Partner;
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AEDAS HOMES, Engel & Voélkers, Grupo Tecnitasa, Jardins Tramuntana, Porcelanosa
Grupo, Savills, Grupo Torrequebrada, TQ Horses y Urbanitae como Bronze Partners; y
Adapta Socios, Bilba, Cibes, Lobo Studio y Mooi3, como Collaborating Partners.

-FIN-

Sobre Planner Exhibitions

Creamos eventos unicos para brindar oportunidades de negocio, conocimiento y contactos a
profesionales y empresas de los sectores en los que trabajamos, fomentando la innovacién
y la sostenibilidad econdmica, social y medioambiental como valores esenciales de la cultura
empresarial.

Creemos en el impacto positivo del sector inmobiliario en la sociedad y contribuimos a
mejorar su reputacion mediante la comunicacion activa, a través de nuestros eventos, de
sus avances en sostenibilidad, innovacion, transparencia y responsabilidad social.

Somos la compafia que se encuentra detras de SIMA, Inmobiliarios Solidarios, el
Observatorio de la Reputacion Inmobiliaria y de los Foros Planner, encuentros
especializados sobre distintos verticales del sector inmobiliario.
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